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Ogrenim Bilgisi

2009 - 2012 Doktora SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU/PAZARLAMA (DR)/
Tez adi: Marka denkligini olusturan boyutlarin referans fiyat olusumuna etkisinin hafif ticari arag markalari Gizerinde incelenmesi
(2012) Tez Danismani: SERAP CABUK

2004 - 2006 Yiiksek Lisans-Tezli SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU/INGILIZCE iSLETME YONETIMI (YL) (TEZLI)/
Tez adi: Internet banking adoption in Turkey an empirical analysis on attitudes of customers (2006) Tez Danismani: AYSE TULAY
YUCEL

2002 - 2004 Lisans MUHENDISLIK FAKULTESI/ENDUSTRI MUHENDISLIGIi BOLUMU/ENDUSTRI MUHENDISLIGi PR./

Akademik Gorevler

2022 - PROFESOR MERSIN UNIVERSITESI/ERDEMLI UYGULAMALI TEKNOLOJI VE iSLETMECILIK YUKSEKOKULU/YONETIM BILISIM
SISTEMLERI BOLUMU/YONETIM BILiSIM SISTEMLERI ANABILIM DALI/

2017 - DOGENT MERSIN UNIVERSITESI/ERDEMLI UYGULAMALI TEKNOLOJi VE ISLETMECILIK YUKSEKOKULU/YONETIM BiLiSIM
SISTEMLERi BOLUMU/YONETIM BILiSiM SISTEMLERI ANABILIM DALI/

2013 - YARDIMCI DOGENT MERSIN UNIVERSITESI/ERDEMLI UYGULAMALI TEKNOLOJi VE ISLETMECILIK YUKSEKOKULU/YONETIM
BILISIM SISTEMLERi BOLUMU/

2006 - 2013 OGRETIM GOREVLiSi MERSIN UNIVERSITESI/ERDEMLI UYGULAMALI TEKNOLOJI VE ISLETMECILIK
YUKSEKOKULU/YONETIM BILISIM SISTEMLERI BOLUMU/

idari Gorevler

2015 - MYO/Yiiksekokul Miidiir Yardimcist MERSIN UNIVERSITESI

2014 - Béliim Bagkan Yardimcist MERSIN UNIVERSITESI

Yonetilen Tezler

A.Yiiksek Lisans Tezleri (14)

o NEDIM KAYA, 2025, Secenek fazlaliginin énciil ve sonuglarinin tiiketici davranislar baglaminda farklilasmasinin incelenmesi,
Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - Isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e HUSEYIN YAVUZ, 2025, Marka hikayesinin tiiketici tutum ve davranislari baglaminda incelenmesi, Mersin Universitesi - Sosyal
Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali
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o MITHAT CAN GERGI, 2023, Online aligveris sitelerinin e-hizmet kalitesi algisinda cinsiyet kimliginin rolii, Mersin Universitesi -
Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e MUSTAFA BOZKURT, 2023, Drone araciliiyla triin dagitimina yonelik tiiketici tutumlarinin incelenmesi, Mersin Universitesi -
Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e MURAT BAYINDIR, 2021, Cevrimici ve gevrimdisi perakendeci magazalarda tiiketicilerin satin alma davranislarinin yiiksek
dokunuslu ve diisiik dokunuslu dirinler agisindan karsilastiriimasi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi
Yonetimi Ana Bilim Dali

o OZGE KOG, 2021, Profesyonel hizmetlerde fiziksel kanitlarin ve agizdan agiza iletisimin misteri memnuniyeti ile satin alma
niyetine etkisi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

¢ ARWA MOHAMED ABDELMAGID ELSADIG, 2021, Otel isletmelerinde musteri memnuniyetine etki eden unsurlarin karma yontem
kullanilarak incelenmesi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - Isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e HUSSEIN ALHUSSEIN, 2020, E-ticaret isletmelerinin web site tasariminin misteri gliven memnuniyet ve satin alma niyeti lizerine
etkisi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e ONURKOG, 2020, indirim diizeyi ve fiyat algisinin sosyal siniflara gore farkliliklarinin belirlenmesi, Mersin Universitesi - Sosyal
Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e YUSUF KOKEN, 2020, Tiiketicilere iletilen sosyal medya mesajlarindaki iiriinleri boykot etmede tiiketici etnosentrizmi ve
ekonomik diismanligin etkisi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e MUHARREM KUGUKTALASLIO, 2019, Uriin satislarinda uygulanan kitlik mesajlarinin ve fiyat indirimlerinin satin alma istekliligi ile
iliskisinin Tiirkiye'de ve Polonya'da incelenmesi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yénetimi Ana Bilim Dali
e FUNDA KARSLI, 2019, Tiiketicilerin dinamik fiyatlandirma uygulamalarina yonelik adil fiyat algilarinin ve satin alma niyetlerinin
atfetme teorisi baglaminda incelenmesi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisi - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

o HAKAN TANISMAN, 2019, Deneyimsel ve arastirma iriinlerine ydnelik cevrimigi tiiketici yorumlari ve fiyat ¢ercevesinin
tiiketicilerin satin alma niyetlerine etkisi, Mersin Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

e AHMET ESAD YURTSEVER, 2016, Tiiketicilerin nesnel ve 6znel bilgilerinin algiladiklari fiyat baglaminda incelenmesi, Mersin
Universitesi - Sosyal Bilimler Enstitiisii - isletme Bilgi Yonetimi Ana Bilim Dali

A. Uluslararasi hakemli dergilerde yayimlanan makaleler (24)

e Elsadig, A., Bektas, J., & Atilgan, K. O. (2025). Determining Strategic Attributes of Hotel Satisfaction from TripAdvisor Data with Mix
Method Dynamics. In INTERNATIONAL JOURNAL OF INFORMATION TECHNOLOGY & DECISION MAKING (pp. 1-20).

e Atilgan, K. 0., & Yavuz, H. (2024). ERDEMLI LIMONUNA YONELIK NESNEL BiLGi DUZEYi BAGLAMINDA KENT MARKA BAGLILIGININ
DEGERLENDIRILMESI. In Osmaniye Korkut Ata Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi (Vol. 8, Issue 2).

e Atilgan, K. 0. (2024). EXAMINING THE ONLINE SHOPPING BEHAVIORS OF GENERATION Z CONSUMERS IN THE CONTEXT OF ONLINE
RATINGS AND NUMBER OF REVIEWS. In Journal of Business in the Digital Age.

e Cerci, M. C., &Atilgan, K. 0. (2024). Cevrim ici Alisveris Sitelerinin E-Hizmet Kalitesi Algisinda Cinsiyet Kimliginin Rolii. In Cag
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi.

e Ongun, E., &Atilgan, K. 0. (2024). ileri Déniistiirilmiis (Upcycled) Gidalara Yonelik Tiiketici Tutumu ve Satin Alma Niyetinin
incelenmesi. In Yeni Fikir Dergisi (Vol. 16, Issue 33).

o Atlgan, K. 0., Kangal, E. E., & Kiiciiktalaslio, M. (2024). Examination of Consumers’ Perceived Quality and Willingness to Buy in the
Context of Price Variability and Frequency of Price Change: A Study of Retail Products. In GADJAH MADA INTERNATIONAL JOURNAL
OF BUSINESS (Vol. 26, Issue 2, pp. 165-183).

o Atilgan, K. 0., & Bayindir, M. (2023). Comparison of the consumers need for touch in terms of high-touch and low-touch products
in online and offline retail stores. In International Journal of Electronic Marketing and Retailing (Vol. 14, Issue 1, pp. 23-).

e Aydan, G., &Atilgan, K. 0. (2023). Investigation of Consumers Attitudes Towards Personalized Pricing and Dynamic Pricing
Practices. In Pamukkale University.

o Atilgan, K. 0., & Kog, O. (2023). Investigation of the effect of physical evidence and word of mouth on customer satisfaction and
purchase intention in professional services. In International Journal of Services, Economics and Management (Vol. 14, Issue 3, pp.
249-269).

o Atilgan, K. 0., & Bozkurt, M. (2023). Tiiketicilerin Drone Araciligiyla Oriin Dagitimina Yonelik Tutumlarinin incelenmesi. In Cag
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi.
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o Atilgan, K. 0., & Kog, 0. (2022). Fiyat Artis Hizinin Tiiketicilerin Fiyat Algisi, Panik Satin Alma, Stoklama Niyeti ve Diisiik Fiyat
Bekleme Uzerine Etkisi. In Pamukkale University (Vol. 9, Issue 1, pp. 74-89).

e Pala, U., &Atilgan, K. 0. (2022). Attitude Towards Marketing Surveys: The Comparison of Student and Non-Student Samples. In
Istanbul University (Vol. 0, Issue 92, pp. 47-60).

o Atilgan, K. 0., & Yogurtcu, H. (2021). Kargo Firmasi Miisterilerinin Twitter Gonderilerinin Duygu Analizi. In GCag Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi (Vol. 18, Issue 1, pp. 31-39).

o Atilgan, K. 0., & Kog, 0. (2020). INDIRIM DUZEYLERI VE SOSYAL SINIFLAR AGISINDAN TUKETICI FIYAT ALGISINDAKI FARKLILIKLARIN
INCELENMESI. In Mehmet Akif Ersoy Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi.

e Atlgan, K. 0., & Kog, 0. (2019). Tiiketicilerin Ev Yemegi Restoranlarini Tercih Etmelerinin Nedenlerinin incelenmesi. In CAG
UNIVERSITESI SOSYAL BIiLIMLER DERGISI (Vol. 16, Issue 1, pp. 51-60).

e Eren, T, &Atilgan, K. 0. (2019). Tesettir Giyim Uriinlerinde Moda Liderligi, Fiyat ve Tiiketicilerin Dini Bagliligi (Dindarlik)
Arasindaki iligkinin Arastirilmasi. In Cag Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi.

e Atilgan, K. O., & Yurtsever, A. E. (2017). Tiirkiye ve Slovakya’daki Universite Ogrencilerinin Nesnel ve Oznel Bilgilerinin Algiladiklari
Fiyat Baglaminda Karsilastirilmasi. In Cag University Journal of Social Sciences (Vol. 14, Issue 2).

e Atilgan, K. 0., &Kara, A. (2015). Price Discount Depth Effect on Perceived Value of Hedonic and Utilitarian Services A Congruity
Theory Approach. In Journal of Euromarketing (Vol. 24, Issue 4, pp. 201-223).

o Ozcan, A. K. (2014). Tiiketicilerin Fiyat Hatirlama Dogrulugu ile iligkili Faktorlerin Belirlenmesi. In Eskisehir Osmangazi Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi (Vol. 9, Issue 2, pp. 81-96).

o ibicioglu, H., Celik, C., & Atilgan, K. O. (2014). KISISEL MARKALAMA OLCEGININ GELISTIRILMES] VE BIREYLERIN KARIYER ILGISI
DUZEYLERI BAKIMINDAN FARKLILIKLARININ INCELENMESI. In Siileyman Demirel Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakltesi
Dergisi (Vol. 19, Issue 3, pp. 1-16).

e Ozcan, A. K. (2014). Nesnel ve Oznel Bilginin Tiiketicilerin Satin Alma Davranislarina Etkisine Yénelik Bir Aragtirma. In Celal Bayar
Universitesi Yonetim ve Ekonomi (Vol. 21, Issue 2, pp. 199-212).

e Ozcan, A. K. (2013). Tiiketicilerin Karar Siirecinde Fiyatin Rolii Davranissal Fiyatlandirma Uzerine Kavramsal Bir Calisma. In Cag
University Journal of Social Sciences (Vol. 10, Issue 2, pp. 95-110).

o Gicek, E., &Atilgan, K. 0. (2012). Hizmet isletmelerinde Gagri Merkezi Uygulamalarina Tiiketici Odakli Bir Yaklagim. In Selguk
Universitesi IiBF Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi (Vol. 12, Issue 23, pp. 81-102).

e Sahin, A, &Atilgan, K. 0. (2011). Analyzing Factors that Drive Consumers to Purchase Counterfeits of Luxury Branded Products. In
The Journal of American Academy of Buisness (Vol. 17, Issue 1, pp. 283-292).
B. Uluslararasi bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitaplarinda (proceedings) basilan bildiriler (10)

e Pala, U., Kadioglu, C. T., & Atilgan, K. O. (2021). Kadin Satis Gorevlilerinin Karsilastigi Olumsuzluklarin incelenmesi. In TARAS
SHEVCHENKO 7th INTERNATIONAL CONGRESS ON SOCIAL SCIENCES (pp. 315-328).

o Atlgan, K. 0., Dogan, S., & Kiiclikgiizel, S. (2016). Cevrimici Online Tiiketici Davranisina Kalan Zaman Ve Fiyat indirimlerinin
Etkisinin incelenmesi. In 1. International Black Sea Business Administration Symposium.

e Aytemiz, T, Uysal, E., & Atilgan, K. O. (2015). A Simulation Model for Airline Pricing. In 3rd International Conference on
Contemporary Marketing Issues.

e Ozcan, A. K., &Ali, K. (2015). Effects of Price Discount Depth on Perceived Value of Hedonic and Utilitarian Services in an Emerging
Market. In 2015 Winter Marketing Educators’ Conference.

e Sarmaniotis, C., & Atilgan, K. O. (2014). Status and Conspicuous Consumption Wedding as a Sign of Status. In 2nd International
Conference on Contemporary Marketing Issues (pp. 380-385).

o Akkan, E., & Atilgan, K. O. (2014). Effects of Service Experience and Positive Word of Mouth on Repurchase Intentions Evidence
from a Luxury Restaurant. In 4th International Whither Our Economies Conference (pp. 108-116).

e Cabuk, S., & Atilgan, K. O. (2013). Role of price offer fairness in willingness to pay for environmentally friendly products. In
International Conference on Marketing and Consumer Behaviour (Vol. 1).
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e Yagci, M. 1., Sahin, A., & Atilgan, K. 0. (2012). Consumer attitudes towards healthy food products the mediating effects of nutrition
claims. In International Conference on Contemporary Marketing Issues (Vol. 1, pp. 67-72).

e Sahin, A, Cicek, E., & Atilgan, K. 0. (2010). A Literature Review On Consumer Innovatiness. In 16 th World Productivity Congress
and European Productivity Conference Proceedings (pp. 781-790).

e Sahin, A, Cicek, E., & Atilgan, K. 0. (2010). A Literature Review on Consumer Innovativeness. In 16. World Productivity Congress
(Vol. 2, Issue 0, pp. 781-790).

C. Yazilan Ulusal/ Uluslararasi kitaplar veya kitaplarda boliimler (13)

o OZCAN, A. K. (2015). In Pazarlamada Fiyat Davranigsal Bir Yaklagim. Akademisyen Kitabevi.

o OZCAN, A. K. (2022). DIJITAL TUKETICI DAVRANISLARI. In Ornek Olaylarla Dijital Pazarlama Yénetimi. Gazi.

e SERAP, C., & OZCAN, A. K. (2022). PAZARLAMADA FiYAT iLE ILGILi CALISMALAR UZERINE BiR DEGERLENDIRME. In PAZARLAMADA
FIYAT: KAVRAMLAR VE ORNEK OLAYLAR. Gazi.

o OZCAN, A. K. (2021). Miisteri Memnuniyetinin Kavramsal Olarak incelenmesi ve Ol¢iimii. In Miisteri Sikayet Yonetimi ve Ornek
Olaylar. Segkin.

o OZCAN, A. K., & MURAT, B. (2021). Gevrimici Aligveris Keyfi Baglaminda Tiketicilerin Cesitlilik Arayisi. In Dijital Pazarlamada Giincel
Arastirmalar. Artikel.

o OZCAN, A. K. (2021). Materyalizm. In Tiiketimin Oteki Yiizii. Gazi.
e OZCAN, A. K., & MURAT, B. (2021). Referans Fiyat Teorisi. In Pazarlama Teorileri 2. MediaCat.
o OZCAN, A. K. (2017). Pricing Services. In International Services Marketing: New Trends and Updated Terminology. Detay.

o OZCAN, A. K. (2017). FAST FOOD URUNLERINE KARSI YAVAS GIDA (SLOW FOOD) URUNLERI: SILIFKE ILGESI iGIN BIR ONERI. In KENT
STRATEJISI “SILIFKE.” EGITIM YAYINEVI.

o ULKU, A. E., CENGIZ, U., MUHAMMET, S., CEVDET, C. B., OZCAN, A. K., BUNYAMIN, D., ERCAN, G., TOLGA, G., OZKAN, D., SANSER, D.,
YUSUF, C., MEHMET, Y., NECATI, C., DONDU, C., GURKAN, T., KORAY, G., MUSTAFA, P., OZLEM, Y. N., & UMMU, D. (2017). Silifkede Organik
Tarim Yapma Olanaklari. In kent stratejisi silifke. EGITIM YAYINEVI.

e OZCAN, A. K. (2015). Online Pricing and Auctions. In Trends and Innovations in Marketing Information Systems. |Gl Global.
o OZCAN, A. K. (2014). Gerekgeli Eylem Teorisi. In Pazarlama Teorileri. MediaCat.

e AYSE,S., & OZCAN, A. K. (2011). Ornekleme Siireci ve Uygulanmasi. In Pazarlama Arastirmasi. Lisans.

D. Ulusal hakemli dergilerde yayinlanan makaleler (15)

o Atilgan, K. 0., & Koken, Y. (2022). TUKETiCi ETNOSENTRIZMi VE TUKETICi DUSMANLIGININ SOSYAL MEDYADA BOYKOTA ETKISI. In
Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitusu Dergisi (Vol. 31, Issue 1, pp. 292-307).

e Alhussein, H., &Atilgan, K. O. (2021). internet Sitesi Tasariminin Miisteri Giiveni, Miisteri Memnuniyeti ve Satin Alma Niyetine
Etkisi. In Cankiri Karatekin Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakultesi Dergisi (Vol. 11, Issue 1, pp. 351-375).

o Atilgan, K. 0., &Kiiciiktalaslio, M. (2019). URUN SATISLARINDA UYGULANAN KITLIK MESAJLARININ VE FiYATINDIRIMLERININ SATIN
ALMA ISTEKLILIGINE ETKISINININCELENMESI. In Dokuz Eyliil Universitesi isletme Fakiiltesi Dergisi (Vol. 20, Issue 2, pp. 375-401).

e Gabuk,S., Sahin, A., & Atilgan, K. 0. (2019). TUKETICILERIN ABARTILI REFERANS FIYATA YONELIK ALGILARININ MARKALI KOT
PANTOLON SATIN ALMA DAVRANISI AGISINDAN INCELENMESI. In Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi.

e Atilgan, K. 0., & Tanisman, H. (2019). Deneyimsel Uriinler ve Arastirma Uriinleri ile ilgili Cevrimici Tiiketici Yorumlar ve Referans
Fiyat Bilgisinin Tiiketicilerin Satin Alma Davranislari Uzerindeki Etkisi. In izmir iktisat Dergisi (Vol. 34, Issue 4, pp. 545-563).

o Atilgan, K. 0. (2019). STRATEJIK YESIL PAZARLAMA BAGLAMINDA YESIL FIYATLANDIRMA LITERATURUNUN INCELENMESI. In
Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi.

e Atilgan, K. 0., ince, T., & Yilmaz, S. (2017). TUKETICILERIN SATIN ALMA NIYETLERI VE BOYKOTA YONELIK TUTUMLARININ TUKETICI
SINIZMI, FIYAT SEFFAFLIGI VE FIYAT ADALETI BAGLAMINDA INCELENMESI. In Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi
(Vol. 26, Issue 3, pp. 34-44).
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o Atilgan, K. 0., & Yilmaz, N. (2016). Uriinlerin Uretildikleri Ulkelere Y6nelik Bilgi ve Tiiketicilerin Ulke imaji, Fiyat Adaleti ile Fiyat-
Kalite Semasi Algilamalari Arasindaki Farkliliklar. In PAZARLAMA VE PAZARLAMA ARASTIRMALARI DERGISI.

o Atilgan, K. 0. (2014). Yeni Uriinlerin Benimsenmesi ve Tiiketici Yenilikgiligi. In Pazarlama ve iletisim Kiiltiirli Dergisi (Issue 50).

o Atilgan, K. 0., & Sahin, A. (2013). How Price Mavens Perceive Value of Products A Study on PERVAL Scale. In Dokuz Eyliil
Universitesi isletme Fakiiltesi Dergisi (Vol. 14, Issue 2, pp. 71-87).

e Cicek, E., &Atilgan, K. 0. (2012). Hizmet isletmelerinde Cagri Merkezi ve Bekleme Hatti Uygulamalarina Tiiketici Odakli Bir
Yaklasim. In Selcuk Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi (Vol. 12, Issue 23, pp. 81-102).

e Atilgan, K. 0., Oskay, C., & Cicek, E. (2012). Tiiketicilerin Gida Perakendeciliginden Memnuniyetlerine Gére Bélimlendirilmesi
Béliimlerarasi Demografik ve Sosyo Ekonomik Farkliliklarin incelenmesi. In Afyon Kocatepe Universitesi, [IBF Dergisi (Vol. 14, Issue 1,
pp. 163-177).

e Cabuk,S., &Atilgan, K. 0. (2011). Kadin Tiiketicilerin Algiladiklari Marka Denkligini Belirleyen Faktdrler Markali Hazir Giyim
Uriinleri Uzerine Bir Calisma. In Dokuz Eyliil Universitesi, isletme Fakiiltesi Dergisi (Vol. 12, Issue 1, pp. 83-95).

e Cicek, E., &Atilgan, K. 0. (2010). Tiiketicilerin Perakendeci Markali Uriinleri Tercih Etme Nedenleri Mersin ilinde Bir Arastirma. In
Trakya Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (Vol. 12, Issue 1, pp. 305-324).

e Sahin, A, &Atilgan, K. O. (2010). Gdsterisci Tiiketim Statii Arayisinda Sinir Var mi. In Pazarlama ve iletisim Kiiltiirii Dergisi (Issue
33).
E. Ulusal bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitabinda basilan bildiriler (6)

e Cabuk,S., Sahin, A., & Atilgan, K. 0. (2017). Tiiketicilerin Abartili Referans Fiyata Yonelik Algilarinin Markali Kot Pantolon Satin
Alma Davranisi Agisindan incelenmesi. In 22. Pazarlama Kongresi.

o Atilgan, K. 0., & Yilmaz, N. (2015). Uriinlerin Uretildikleri Ulkelere Yonelik Bilginin Tiiketicilerin Fiyat ve Kalite Algilarina Etkisi. In
20. Ulusal Pazarlama Kongresi.

e Atilgan, K. 0., & Simsek, M. (2015). Futbol Taraftarlarinin Lisansli Uriinleri Satin Alma istekliliginde Fiyat ile ilgili Belirleyiciler. In 14.
Ulusal isletmecilik Kongresi.

e Cabuk, S., &Atilgan, K. O. (2013). Referans Fiyat Olusumunda Tiiketici Odakli Marka Denkligi Boyutlarinin Rolii. In 18. ULUSAL
PAZARLAMA KONGRESI.

e Sahin, A, &Atilgan, K. 0. (2010). Tiiketicileri Liiks Markali Uriinlerin Taklitlerini Satin Almaya Yénlendiren Faktérlerin incelenmesi.
In 15. ULUSAL PAZARLAMA KONGRESI.

o ismail, Y. M., Ayse, S., & Ozcan, A. K. (2008). Mersin de Yasayan Tiiketicilerin Cevreye Duyarli Etiket Tasiyan Uriinleri Tercih
Etmelerini Etkileyen Faktérlerin incelenmesi. In 13.ULUSAL PAZARLAMA KONGRESI (pp. 636-650).

F. Diger yayinlar (1)

e Atilgan, K. 0., & Kog, 0. (2020). AN EMPIRICAL INVESTIGATION OF THE DIFFERENCES IN CONSUMER PRICE PERCEPTION IN TERMS
OF DISCOUNT LEVELS AND SOCIAL CLASSES. In JOURNAL OF MEHMET AKIF ERSOY UNIVERSITY ECONOMICS AND ADMINISTRATIVE
SCIENCES FACULTY (Vol. 7, Issue Ozel Sayi-Special Issue, pp. 1075-1103).

Editorliikler

A. Uluslararasi Editorliikler (1)

e 2022, Pazarlamada Fiyat: Kavramlar ve Ornek Olaylar, Gazi, Kitap,

Sanatsal Faaliyetler

B. Ulusal Sanatsal Faaliyetler (2)

o PARMAK iZIYLE OGRENCI TAKIP SISTEMi, MERSIN AR-GE PROJE PAZARI, MERSIN UNIVERSITESI, TURKIYE, 10.10.2017 - 11.10.2017
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e GOCUKKEN DONUSTUR, MERSIN AR-GE PROJE PAZARI, MERSIN UNIVERSITESI, TURKIYE, 10.10.2017 - 11.10.2017

Hakemlikler

A. Uluslararasi Hakemlikler (2)
e ,2015 Winter Marketing Educators' Conference, Bildiri Kitabi,

e 2017, Yiksekogretim Dergisi, Dergi, ESCIl: Emerging Sources Citation Index

B. Ulusal Hakemlikler (2)
e ,19. Ulusal Pazarlama Kongresi, Bildiri Kitabi,
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